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Karya tulis ini dimaksudkan sebagai laporan atas Kuliah Kerja Praktik yang penulis 
lakukan di Dwi Sapta Grup dari tanggal 6 Oktober 2008 hingga 6 Januari 2009, yakni 
menyangkut Strategi Business Development dalam Memenangkan Konsep 
Periklanan. 
Laporan ini Menyangkut apa yang penulis lakukan selama melakukan praktik kerja, 
yakni dari mulai mencari data untuk merancang strategi sampai terbuatnya strategi 
suatu konsep periklanan. Perencanaan strategi suatu konsep periklanan ini dibuat 
untuk menghadapi pitching untuk produk dengan merek Brand X. 
Berdasarkan apa yang penulis lakukan selama praktik kerja, disimpulkan bahwa 
dalam merencanakan strategi suatu konsep periklanan harus memiliki wawasan serta 
pengetahuan yang luas. Oleh karena itu, penulis menyarankan agar mendapatkan 
suatu konsep periklanan yang baik, maka sangat diperlukan sumber daya yang 
memiliki wawasan serta pengetahuan yang luas khususnya pada bidang yang terkait. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 


